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JAK CIE WIDZA, TAK CIE PISZA

Zaczne od Smiatej tezy: Nawet najbardziej wartosciowe wydarzenie nie Sciaggnie ttumow, jesli nie
zadbamy o odpowiednig promocje oraz warstwe graficzna. No dobrze, moze jest to zbyt odwazna
teza, jednak jestem przekonany, ze dobry design bedzie naszym sprzymierzencem w (trudnej)
walce o odbiorcdw. Wiadomo nie od dzis, ze ,kupujemy” oczami. Jednak w sytuacji, kiedy
jestesSmy osaczani przez dziesiatki obrazow tym trudniej sie wybi¢ i skutecznie przyciaggnaé
uwage odbiorcow.

Jak to zrobic, kiedy nie dysponujemy funduszami na zatrudnienie grafika, zlecenia tego zadan
innej firmie czy zakupu specjalistycznego oprogramowania? Prawda jest, ze w wielu instytucjach
kultury, bibliotekach czy stowarzyszeniach materiaty promocyjne tworza pracownicy, ktdrzy nie
zajmuja sie projektowaniem na co dzien. Dobra wiadomos¢ jest taka, ze dzi$, dzieki darmowym
i intuicyjnym narzedziom, kazdy moze przygotowac estetyczne, czytelne i skuteczne materiaty
promocyjne. Wezmy wiec sprawy w swoje rece. To naprawde nie jest tak trudne jak moze sie
wydawac.

Zanim jednak otworzymy jakiekolwiek narzedzie graficzne, warto poswieci¢ chwile na
przemyslenie koncepcji. Czestym btedem jest zbyt szybkie przejscie do dziatania bez planu.
Wtedy nasze dzieta sg moga by¢ chaotyczne lub przetadowane informacjami.

Od czego powinienes zaczaé? Przede wszystkim okresl cel. Czy chcemy zachecic¢ publicznos¢
do przyjscia na wydarzenie, poinformowac o ofercie, a moze budowac¢ wizerunek instytucji?
Kolejnym krokiem powinno by¢ zdefiniowanie odbiorcow. Inny projekt przyciagnie dzieci
z rodzicami, a inny dorostych melomanow czy seniorow. Warto okresli¢c najwazniejszy przekaz.
Co odbiorca powinien zapamieta¢ po spojrzeniu na plakat czy ulotke. Najczesciej sa to trzy
najwazniejsze kwestie: nazwa, data oraz miejsce.

Kiedy juz to okreslisz, wybierz format i sposob dystrybucji - plakat A3 do druku rozni sie od
grafiki na Facebooka. Warto juz na poczatku zdecydowac, czy potrzebujemy wersji do druku,
do internetu, czy obu. Dobrze zaplanowany projekt to potowa sukcesu. Gdy wiesz, co chcesz
przekazac¢ i komu, mozemy rozpoczac prace!

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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W CZYM TWORZYC?

Siadasz do komputera i zastanawiasz w czym stworzy¢ swdj wyjatkowy projekt. | juz tu
zaczynaja sie pierwsze schody. Specjalistyczne programy kosztuja kilkadziesiat euro miesiecznie
i zwyczajnie nie masz na to funduszy. Z pomoca przychodza darmowe (lub cze$ciowo ptatne)
programy, ktérych mozemy uzywac online.

Wielka popularnoscia cieszy sie program CANVA. Umozliwia on tworzenie rédznego rodzaju
materiatow wizualnych - od plakatéw, prezentacji i postow w mediach spotecznosciowych, po
wizytdwki czy broszury. Dziata w przegladarce i nie wymaga specjalistycznej wiedzy, poniewaz
oferuje intuicyjny interfejs typu ,przeciagnij i upusc” oraz pokazna biblioteke gotowych
szablondw, zdje¢, ikon i czcionek. Przyznam szczerze, ze poczatkowo bytem sceptyczny do
takich rozwiazan. Nie da sie ukry¢, ze trudno w niej tworzyc¢ bardziej ztozone lub niestandardowe
projekty, ale Smiato mozna zaczac z nig swoja przygode z grafika komputerowa.

Innym rozwigzaniem jest program GIMP, ktdry czesto poréwnywany do Adobe Photoshop. Jest
to narzedzie bardziej zaawansowane niz CANVA, dajace znacznie wieksze mozliwosci w zakresie
edycji zdjec i tworzenia ztozonych kompozycji graficznych. Uzytkownicy moga pracowac na
warstwach, stosowac¢ maski, filtry, efekty Swietlne i narzedzia do retuszu itp. GIMP pozwala
takze na precyzyjne korygowanie koloréw, usuwanie tta. Choc¢ interfejs moze poczatkowo
wydawac sie nieco skomplikowany, z czasem okazuje sie bardzo elastyczny i funkcjonalny.
Osoby chcace sprobowac sit w grafice wektorowej moga sprobowac pracowac z programem
INKSCAPE. Grafiki wektorowe to takie, ktore mozna dowolnie skalowaé, bez utraty jakosci.
Wiekszos¢ logotypow, znakow itp. wtasnie przygotowano ‘w wektorach’, czyli mozemy je
bezstratnie powiekszac lub pomniejszac. Program oferuje wiele profesjonalnych narzedzi, takich
jak rysowanie krzywych Béziera, praca na warstwach, precyzyjne wyrownywanie obiektow
czy eksport do popularnych formatéw (m.in. SVG, PDF, PNG). Tak jak w przypadki programu
GIMP nie przeraz sie na poczatku. Po krotkim czasie nauki mozna tworzy¢ bardzo dopracowane
projekty. Ten program to doskonaty wybdr dla tych, ktérzy chca poznaé podstawy grafiki
wektorowej, planuja projektowac logotypy lub chca rozwijaé¢ umiejetnosci przydatne w pracy
grafika komputerowego. Jesli Twoja instytucja posiada dostep do pakietu Adobe - $miato
sprébuj wykorzystac jego wszelkie mozliwosci.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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BRANDBOOK PRZYCHODZI Z POMOCA

Od czego zaczac¢? Przede wszystkim sprawdzmy czy nasza instytucja posiada Brandbook lub
System ldentyfikacji Wizualnej. To juz na wstepie bardzo duze utatwienie (cho¢ czasem moze
zostac potraktowane jako utrudnienie). Brandbook, w duzym skracie, pokazuje catosciowy
obraz naszej instytucji - kim jestesmy, jak sie komunikujemy i jak chcemy by¢ postrzegani.
To szeroki dokument dedykowany nie tylko grafikom, ale takze osobom zajmujacym sie np.
komunikacja. Nieco wezszy jest dokument SIW czyli System ldentyfikacji Wizualnej. Jest to
zestaw zasad i elementdw graficznych, ktore okreslaja, jak prezentuje sie marka lub instytucja
na zewnatrz — w materiatach promocyjnych, publikacjach, internecie czy przestrzeni fizyczne;.
System ten obejmuje m.in. logo, kolory firmowe, typografig, uktad graficzny dokumentoéw, styl
zdjec¢ i ikonografie. Celem SIW jest zapewnienie spojnego, rozpoznawalnego wizerunku, ktéry
wzmachia tozsamos¢ instytucji i buduje zaufanie odbiorcéw. Twoja instytucja nie opracowata
takiego dokumentu? Masz do dyspozycji wytacznie logo? Nie szkodzi! Czasami wrecz dzieki
temu masz jeszcze szersze pole do inwencji i puszczenia wodzy wyobrazni.

PIERWSZE KROKI

Co musi sie znalez¢ na Twojej grafice? Tak jak wspomniatem wczesniej, zaplanuj to sobie jeszcze
przed rozpoczeciem pracy w programie graficznym. Istnieje lista ‘must have’, ktdra musi znalez¢
sie na kazdym materiale drukowanym:

—  Tytut wydarzenia - najlepiej w najwiekszym i najbardziej widocznym miejscu.

— Datai godzina - podkreslone, czytelne, bez skrotow nieczytelnych dla odbiorcow.

— Miejsce - nazwa instytucji, adres, ewentualnie wskazowka typu ,sala widowiskowa” lub
,ogrod biblioteki”.

— Organizator i partnerzy - kto stoi za wydarzeniem; czesto wymaga to dodania
logotypdw.

— Informacje kontaktowe - numer telefonu, e-mail, strona internetowa, media
spotecznosciowe.

— Ewentualnie: wstep wolny / bilety / rezerwacja miejsc

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...



PORADNIK BARDZO MLODO KULTURALNY 2025

CSK

w“'"‘“ 1 & TURNIEJ POWIATOWY
i *\/ = W LUBLINIE

7 LIS 2025
Klub Muzyczny CSK

whedne . o s emkm f 0 g ) weliww
csklublin.pl ....."'.:.‘m astans 3K !".” e %

oy

zrédto: www.facebook.com/cskwlublinie

W przypadku grafik np. na media spotecznosciowe ta lista moze by¢ nieco skrocona - tam
dodatkowe informacje mozemy zawrze¢ w opisie. Warto pamieta¢ o zasadzie, o ktorej
wspomniatem wczesniej: w designie czesto mniej znaczy lepiej. Plakat, grafika na facebooka czy
ulotka to nie strona internetowa - jego tres¢ musi by¢ zauwazona i zrozumiata w kilka sekund.

ROZMIAR

Czego potrzebujesz? Grafiki do mediow spotecznosciowych?
A moze plakatu, ktory wywiesisz na najblizszym stupie

ogtoszeniowym? Jak potapa¢ sie w formatach

A2 drukowanych? Najprostsze zadanie: wez kartke z drukarki -
to jest format A4. A3 jest formatem dwa razy wiekszym

A3 (dwie kartki A4). A2 to juz cztery kartki A4. W druga
strone dziata to analogicznie: na kartke A4 zmieszcza sie

) dwie kartki A5 lub cztery kartki A6. Zapamietaj: im wigksza

B2 cyfra po A tym wiekszy format. Skad w ogéle to ,A"? Otdz

standardowy arkusz A0 ma metr kwadratowy

Al (841 x 1189 mm). Od razu wazna uwaga: Przy projektowaniu

zazwyczaj korzystamy nie z centymetrow tylko wtasnie

milimetrow (materiaty drukowane) oraz pikseli (materiaty

elektroniczne).

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw... 5
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Przy druku czesto spotkasz sie z formatami ,B”. Wymiary tego formatu sg geometryczna Srednia
miedzy sasiednimi formatami A, czyli B4 jest wieksze od A4, ale mniejsze od A3. Seria B daje
wieksza elastycznos$¢ przy projektowaniu materiatow drukowanych, np. jesli potrzebujemy
oktadki ksiazki wiekszej niz A4, ale nie tak duzej jak A3. Czesto tez spotykanym formatem

plakatow jest format B2 (500 x 707 mm).

EMERALD

Kolejny element, o ktérym nalezy pamie-
tac¢ przy projektowaniu materiatow dru
kowanych: spady drukarskie. Styszates$
0 nich, a nie wiesz do korca o co chodzi?
W duzym skrécie spady to dodatkowy
margines obrazu lub tta, ktéry wychodzi
poza krawedzZ projektu. Dzieki dodaniu
spadéw mamy pewnos¢, ze po przycieciu
gotowego materiatu w drukarni nie
powstana biate, mato estetyczne brzegi.
Wiedz, ze podczas drukowania, a nastep-
nie przycinania gotowych materiatow
w drukarni moga wystapi¢ minimalne
przesuniecia - nawet o kilka milimetrow.
Jezeli elementy graficzne konicza sie
doktadnie na krawedzi projektu, takie
przesuniecie moze spowodowac, ze po
przycieciu powstanie ten biaty margines.
W wiekszosci drukarni standardowa wiel-
kos$¢ spadu wynosi od 3 do 5 milimetrow
z kazdej strony projektu. Doktadna war-
tos¢ spadu moze zaleze¢ od rodzaju mate-

riatu, rodzaju druku oraz wymagan konkretnej drukarni. Warto, przed rozpoczeciem
przygotowania projektu zapytac jakie spady sa wymagane. Jak je przygotowac? Przy tworze-
niu nowego dokumentu pojawia sie dodatkowa ramka, wskazujaca do jakiej wielkosci powin-
nismy rozciagnac tto lub grafike. W programach online, ws$rdd ustawien tez mozna znalezé
informacje na ten temat. Pamietaj: przy projektowaniu materiatow do publikacji na ekranach

nie potrzebne sa spady.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw... 6
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Istnieje oczywiscie wiele innych rodzajéw drukow, a w zwiazku z tym pojawia sie tez sporo
roznych oznaczen, ktére mozesz na nich spotkac. Jednym z takich, o ktérych chciatam wspomniec,
sa jeszcze linie bigowania, czyli te, ktdre sygnalizuja gdzie nastapi zgiecie kartki (na przyktad na
sktadanych ulotkach). Zgiecia najczesciej oznaczane sa linia przerywana. Drukarnie zazwyczaj
nie informuja o tym w wytycznych, jednak projektujac plik posiadajacy zgiecia, warto trzymac
sie z od nich z daleka. Nie mowie tutaj oczywiscie o wielkich odstepach, ale o delikatnych
przesunieciach, ktore sprawia, ze catos$¢ bedzie czytelna. Czesto lepiej bedzie poswiecic¢ idealng
symetrie ukfadu dla zapewnienia odbiorcom maksymalnej wygody i po prostu czytelnosci.
Tekst zamieszczony na zgieciu czy zagieta w potowie twarz z pewnoscia nie beda wygladac
szczegOlnie atrakcyjnie.

Pamigetaj takze o marginesach, czyli bezpiecznej przestrzeni, w ktorej nie powinnismy zamieszczac
istotnych elementdw, w szczegdblnosci tekstdw, logo. Marginesy nie sa przycinane, stanowia
po prostu dodatkowe zabezpieczenie.

O ile kwestia wydrukdw naszych materiatdw jest bardzo ustandaryzowana, o tyle z materiatami
elektronicznymi nie jest tak kolorowo. Niestety, wtasciciele duzych koncernéw nie pomagaja
grafikom, wrecz czasami sprawiajg, ze sami sie juz w tym wszystkim gubimy. Formaty, ktére
jeszcze miesigc temu byty odpowiednie, juz dzi$ moga sie okazac nieaktualne. Tutaj z pomoca
przychodzi CANVA. Na biezaco aktualizowane s3 tak obowiagzujace formaty. Warto sie nimi
postugiwac nawet kiedy projektujemy swoje grafiki w innych programach. Wydarzenie na
facebooku ma zupetnie inne wymiary niz zdjecie w tle. Post poziomy rdzni sie od pionowego.
Instagram przez lata promowat kwadratowe grafiki, aby pewnego dnia podja¢ decyzje, ze
teraz grafiki powinny mie¢ miec¢ proporcje 4:5. Pamietaj o tym planujac materiaty graficzne.
Wazne, aby trzymac sie z géry zatozonej koncepcji i swobodnie ja modyfikowac w zaleznosci
od zapotrzebowania. Doradzitbym réwniez zatozenie innego konta, na ktorym bedziemy mogli
podejrze¢ nasze grafiki zanim opublikujemy je na naszych mediach spotecznosciowych.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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KOLORY

Od dziesiatek lat... Ba! Od setek lat naukowcy badajg kolory, poswiecaja im prace naukowe.
Zanim przejdziemy do znaczenia poszczegdlnych barw, warto wyjasnic sobie podstawowe zasady.
Styszeliscie 0 RGB? CMYK? Pantone? Brzmi to jak czarna magia? Juz ttumacze najwazniejsze
zasady. Czy widzates$ jak drukarka kazata wymienic kasete Yellow lub Cyan? W ktérym skrocie
znajdziesz te litery? Oczywiscie, ze CMYK. Wiekszosc drukarek zaréwno tych, ktére uzywamy
na co dzien, ale tez w profesjonalnych drukarniach uzywa sprzetu pracujacego na tych kolorach:

Yellow

— C - Cyan (btekitny)

M - Magenta (purpurowy)
Y - Yellow (zotty)

— K- Key / Black (czarny)

Model CMYK jest wykorzystywany w drukarstwie do tworzenia petnokolorowych obrazdw.
Kolory powstaja przez naktadanie sie czterech farb drukarskich, co pozwala uzyskac szeroka
game barw. Litera K oznacza ,key”, poniewaz czarny kolor jest ,kluczowy” dla kontrastu
i ostrosci obrazu. Zazwyczaj, np. w opisie widzimy C=100, M=30, Y=0, K=0. Jest to opis koloru
niebieskiego, zas C=30, M=100, Y=100, K=0 - to juz kolor czerwony.

Po co zatem jest RGB? To system reprezentacji koloréw oparty na trzech podstawowych
barwach Swiatta:

— R - Red (czerwony)
— G - Green (zielony)
— B - Blue (niebieski)

Model RGB jest uzywany przede wszystkim w techno-
logiach wyswietlania Swiatta, takich jak monitory, tele-
wizory, projektory, ekrany telefondw. Zapamietaj: RGB =
ekran (grafiki na media spoteczno$ciowe, stroneg interne-
towa itp.), CMYK = druk.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...



PORADNIK BARDZO KULTURALNY

Co sie stanie, kiedy do drukarni wyslemy plik przygotowany w przestrzeni RGB? Drukarnia
zazwyczaj to wychwyci i poprosi nas o przestanie projektu w CMYK. Jesli tego nie zrobi,
urzadzenie drukujace automatycznie przekonwertuje kolory na CMYK. Konwersja odbedzie
sie poza nasza kontrolg, przez co rezultat moze nas nieprzyjemnie zaskoczyc. Staraj sie zatem
pamietac, aby od poczatku tworzy¢ uzywajac odpowiedniej kolorystyki.

W druku profesjonalnym czesto uzywa sie rowniez systemu Pantone (PMS), czyli gotowych
receptur koloréw o statym odcieniu (sprawdz czy w brandbooku lub SIW nie ma o tym
mowy!) Pantone to system standaryzacji koloréw uzywany w przemysle poligraficznym,
graficznym i projektowym na catym Swiecie. Jego gtéwnym celem jest zapewnienie spojnosci
kolorow niezaleznie od urzadzenia, materiatu czy technologii druku. Kazdy kolor w systemie
Pantone ma unikalny numer i nazwe, co pozwala precyzyjnie okresli¢ odcien i jego reprodukcje
w druku lub projektach cyfrowych.

Kiedy wiemy jakiego systemu kolorow uzy¢ mozemy teraz porozmawiac o ich znaczeniu.
Odpowiednia kolorystyka, w mojej ocenie, jest jednym z najwazniejszym elementéw udanego
projektu graficznego.

Przy poczatkach Twojej przygody z projektowaniem poeksperymentuj z paletami. Sam sprawdz
jakie kombinacje najlepiej dziataja. Jakich kolorow uzywac? To zalezy od tego co i komu chcemy
przekazac. Powstaty dziesiatki, jak nie setki prac analizujacych jak dana barwa dziata na odbiorce
i co moze symbolizowac. Ponizej krétka sciggawka na ten temat, jednak pamietaj, ze to tylko
wskazowki, wiec jesli uznasz, ze dany kolor pasuje do Twojej koncepcji, nie wahaj sie i nie boj
go uzyc:

Co oznaczaja kolory?
Czerwony - kolor silny i przyciagajacy uwage. Symbolizuje site, namietnos¢ i pewnosc siebie,
ale moze tez kojarzyc¢ sie z agresja czy ostrzezeniem. Ten kolor czesto stosuje sie w promocjach,

wyprzedazach czy w branzy gastronomicznej, poniewaz stymuluje apetyt i zacheca do dziatania.

Pomaranczowy - kolor energetyczny’. Radosny, czesto kojarzony ze szczesciem i optymizmem.
Jest czesto uzywany przez mtode marki, ktére chca przekaza¢ mtodziencza energie.

Zotty - przyciaga uwage i dodaje witalnosci. Jest silnym kolorem akcentowym, uzywanym
w ostrzezeniach lub jako uzupetnienie palety kolorystyczne;.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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Zielony - uniwersalny kolor kojarzony z naturg, zdrowiem i pieniedzmi. Stonowane odcienie
dziataja kojaco, a jaskrawe - energetyzujaco.

Niebieski - kojarzony z profesjonalizmem, zaufaniem i spokojem. Moze by¢ tez odbierany jako
chtodny lub smutny, w zaleznosci od odcienia.

Fioletowy - elegancki, kojarzony z lojalnoscia, tajemniczoscia i luksusem. Czesto stosowany
w budowaniu zaufania i w przekazach premium.

Rézowy - od delikatnego do intensywnego, symbolizuje kobiecos$¢, mtodos¢, namietnosc
i zabawe.

Brazowy - naturalny i ciepty, kojarzony z ziemia i bezpieczenstwem. Nadaje projektom
ekologiczny lub zdrowy charakter.

Biaty - symbol czystosci, prostoty i klarownosci. Dobrze sprawdza sie jako tto, ktore podkresla
inne elementy projektu.

Czarny - dodaje powagi, elegancji i sity. Stosowany oszczednie wprowadza minimalizm
i wyrafinowanie, ale zbyt duza ilo$¢ czerni moze przyttaczac.

Pamietaj jednak, ze kolory budza r6zne emocje i skojarzenia, ktore moga byc¢ inne w zaleznosci
od osoby lub $rodowiska. Na przyktad kolor czerwony dla jednych bedzie kolorem mitosci, dla
innych symbolizowac bedzie gniew lub niebezpieczenstwo. Dla nas biel kojarzy sie z czystoscia,
ana przyktad w niektorych krajach azjatyckich jest kolorem zatobnym. To pokazuije, ze znaczenie
barw nie jest uniwersalne, lecz zalezne od doswiadczenia, tradycji i indywidualnych odczué.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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ILUSTRACJE / ZDJECIA / GRAFIKI

W mojej ocenie grafika przyciggnie wzrok szybciej niz tekst. Pamietaj jednak, ze zdjecie,
rysunek czy ikona powinny wspierac przekaz, a nie go przyttaczac. Wybieraj materiaty dobrej
jakosci - rozdzielczos¢ do druku powinna mie¢ minimum 300 dpi. Czym jest ten tajemniczy
skrat? DPI to skrot od ,dots per inch”, czyli dostownie ,punkty na cal”. Brzmi technicznie, ale
chodzi o co$ catkiem prostego - gestosc pikseli w obrazie.

Odpowiednia rozdzielczos¢ Zbyt mata rozdzielczo$¢

DPI okresla, ile malutkich kropek tuszu drukarka ,wcisnie” w jeden cal (czyli ok. 2,54 cm).
Im wiecej tych kropek, tym ostrzejszy, bardziej szczegdtowy i tadniejszy wydruk. Zapamietaj:
72 DPI to taka minimalna, typowa rozdzielczo$¢ do ekranu (np. grafiki do internetu, mediéw
spotecznosciowych). Na monitorze wyglada super, ale jesli chcielibysmy wydrukowac to
w wiekszym formacie, efekt bedzie niezadowalajacy. Materiaty drukowane staraj sie przygotowac
z rozdzielczoscig 300 DPI. Obraz jest wtedy wyrazny i szczegdtowy. Ma to oczywiscie znaczenie
W rozmiarze przygotowanego przez nas pliku. Im wiekszy DPI plik bedzie wiecej ‘wazyt.

Podstawowa zasada, ktdra powinienes zapamietac¢ brzmi: Nigdy nie uzywaj zdje¢ lub innych
materiatow, ktérych pochodzenia nie znasz! Wpadto Ci w oko piekne zdjecie wyszukane na
google? Mozna je wykorzystac¢ w swoim projekcie? Raczej nic z tego. Zawsze sprawdzaj licencje.
Jesli nie mozesz jej znalez¢? Poszukaj czego$ innego. Pamietaj, ze skopiowanie czyjejs grafiki bez
zgody autora moze wydawac sie niewinnym skrotem, ale w praktyce narusza prawo autorskie.
A to moze mie¢ powazne konsekwencje. Nie tylko wizerunkowe, ale przede wszystkim prawne.

Nie martw sie, w internecie sa dostepne naprawde pokazne banki zdje¢, z ktérych mozesz
skorzystac. Przejrzyj strony \ \ . Ciekawa
wydaje sie rowniez baza , czy samej CANVY - jednak tam zwrdc¢ uwage, ze
nie wszystkie prace mozesz dowolnie wykorzystac.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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Mozesz spotkac sie tez z systemem licencji Creative Commons (CC), ktory pozwala autorom dzieli¢
sie swoimi pracami z innymi. Tutaj, dla tworcow najlepsza jest CCO (Creative Commons Zero).
Mozesz wiec uzywac takich materiatéw bez podawania autora, nawet w projektach komercyjnych.

PUBLIC
DOMAIN

Szukasz innych inspiracji? Ciekawe wydaja sie zbiory Narodowego Archiwum Cyfrowego.
To skarbnica polskiej historii w formie cyfrowej. Na stronie www. nac.gov.pl oraz w serwisie mozna
przegladac setki tysiecy zdjec przedstawiajacych m.in. dawne miasta, wydarzenia historyczne,
zycie codzienne, kulture czy znane postacie. Wiekszo$¢ zbiorow jest dostepna publicznie
i bezptatnie (cho¢ zasoby sa ,darmowe”, zawsze sprawdzaj licencje przy konkretnym pliku).
Wiele materiatow mozesz znalez¢ takze na stronach wielkich muzedw np. The Metropolitan
Museum of Art (Met udostepnia ponad 490 000 obrazdéw dziet sztuki w domenie publicznej!)
czy Paris Museées.
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TYPOGRAFIA

Wybralismy juz grafike na nasze materiaty. Wystarczy dodac¢ napisy. Wydaje sie dziecinne
proste. Przyznaj jednak, ze wyrok sadowy napisany COSMIC SANS wyglada nieco komicznie...

Oile to nie jest celowy zabieg, staraj sie uzywac czcionek dostosowanych do Twojego projektu,
nie wiecej niz dwie w catej grafice. Skad zatem je wzia¢? Tu z pomoca przychodzi Google, ktdre
proponuje strone www.fonts.google.com, na ktorej znajdziecie setki czcionek do darmowego
uzytku. Sa tez inne strony takie jak: , CZy . Pamietaj tu
o0 zasadach jak przy doborze grafiki. ZAWSZE sprawdzaj licencje pliku. Jesli nie ma informacji
na ten temat poszukaj czegos$ innego. Czcionek powstato naprawde wiele. Mozna je podzieli¢
na kilka podstawowych grup w zaleznosci od ich budowy, stylu i przeznaczenia. Znajomos¢
rodzajéw czcionek jest wazna zaréwno w projektowaniu graficznym, jak i w pracy z tekstem,
poniewaz odpowiedni wybdr pisma wptywa na czytelnos$é oraz odbidr estetyczny.

1. Czcionki szeryfowe (serif)

Czcionki szeryfowe posiadaja charakterystyczne zakonczenia linii liter, zwane szeryfami. Szeryfy
to mate ozdobne elementy, ktdre utatwiaja Sledzenie tekstu wzrokiem i poprawiaja czytelnosc
w dtuzszych akapitach. Tego typu czcionki kojarza sie z elegancja, tradycja i powaga. Najczesciej
wykorzystywane sa w ksiazkach, gazetach i dokumentach drukowanych. Do popularnych
krojow szeryfowych naleza m.in. Times New Roman czy Garamond.

Przykladowy tekst

2. Czcionki bezszeryfowe (sans-serif)

Czcionki bezszeryfowe pozbawione sg ozdobnych zakonczen liter. Ich budowa jest prosta,
a ksztatty bardziej geometryczne i nowoczesne. Dzieki swojej przejrzystosci i prostocie Swietnie
sprawdzaja sie na ekranach komputerédw, w prezentacjach oraz na stronach internetowych.
Czcionki te wywotuja wrazenie nowoczesnosci, prostoty i przejrzystosci. Do najczesciej
uzywanych krojow bezszeryfowych naleza Arial czy Calibri.

Przyktadowy tekst

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...
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3. Czcionki o statej szerokosci (monospace)
Czcionki monospace charakteryzuja sie tym, ze kazda litera i znak zajmuje doktadnie tyle samo

miejsca w poziomie. Taki uktad przypomina pismo maszynowe i nadaje tekstowi uporzadkowany
wyglad. Popularne kroje tego typu to Courier New czy Consolas.

Przyktadowy tekst

4. Czcionki pisane (script, handwriting)

Czcionki pisane nasladuja pismo odreczne lub kaligrafie. Moga byc eleganckie i delikatne albo
swobodne i nieformalne. Nadaja tekstowi osobisty, artystyczny charakter. Ze wzgledu na
dekoracyjny wyglad, czcionki te rzadko uzywane sa w dtuzszych tekstach - czesciej pojawiaja

sie w nagtowkach, na zaproszeniach, plakatach lub w logotypach. Do popularnych przyktadow
naleza Pacifico czy Great Vibes.

%zgf%dowgw
5. Czcionki ozdobne (display, decorative)
Czcionki ozdobne to najbardziej zréznicowana grupa krojow pisma. Cechuja sie oryginalnym,
czesto fantazyjnym wygladem, ktory przyciagga uwage. Sa projektowane z mysla o krotkich

napisach, tytutach lub hastach reklamowych. Uzywa sie ich, aby wyrdznic¢ tekst i nada¢ mu
unikalny charakter. Przyktadami takich czcionek sa Lobster czy Jokerman.

Przyktadowy tekist

6. Inne style czcionek

Jesli wejdziesz na strony do ktoérych linki podatem, zobaczysz, ze oprécz wymienionych
gtéwnych grup istnieja rowniez czcionki o specjalnym przeznaczeniu lub unikalnym stylu.

Kazdy rodzaj czcionki ma swoje charakterystyczne cechy i zastosowania. Czcionki szeryfowe
sprawdzaja sie w tekstach drukowanych, bezszeryfowe - w materiatach cyfrowych, a ozdobne
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i pisane - w projektach graficznych i reklamowych. Wybdr odpowiedniego kroju pisma powinien
zalezec od jego funkgji, kontekstu oraz stylu komunikatu. Dzieki $wiadomemu uzyciu czcionek
mozna nie tylko poprawi¢ czytelnos¢ tekstu, ale takze wywota¢ okreslone emocje i nadaé
przekazowi odpowiedni ton. Dlatego nie bdj sie i eksperymentuj!

Jak wykorzysta¢ czcionke ktéra wpadta Ci w oko? Sciagnij plik na komputer i po prostu ja
zainstaluj klikajac prawym przyciskiem myszy. Co wazne, kiedy korzystasz z CANVA masz
ograniczone mozliwosci. Tam mamy do dyspozycji (bardzo bogata) liste czcionek, ale nie mozemy
uzy¢ innych niz tam dostepne.
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LOGOTYPY

W wielu projektach, konieczne jest umieszczenie logotypdw sponsorow, organizatoréow
i patronow. To czesto obowigzek wynikajacy np. z umowy o dofinansowanie.

Kilka podstawowych zasad:

— Nigdy, ale to przenigdy nie zmieniaj NIC w logotypach. Nie ma nic gorszego, niz
,rozciagniete” logo czy zmiana jego kolorow. Logotypy sa wizytowkami firm, zadbaj
o ich odpowiednia prezentacje.

—  Zachowaj minimalny rozmiar i odstep - logo musi by¢ czytelne, ale nie moze dominowac.
Duze przedsiebiorstwa, instytucje etc. czesto udostepniaja swoje dokumenty okresla-
jace sposob odpowiedniej prezentacji ich znakdw. Bezwzglednie sie do nich dostosu;.

— Umieszczaj logotypy w dolnej czesci plakatu - najczesciej w jednej linii lub
w prostokacie o spdjnej wysokosci. Nie jest to zasada, ktdrej musisz przestrzegac.
Jednak z doswiadczenia wiem, ze nieporzadek z logotypami moze odwracac¢ uwage
odbiorcy od gtownego przekazu. A przeciez nie o to nam chodzi.

— Jesli logotypow jest wiele, zastosuj szare tto lub jednolitg ramke, aby nie rozpraszaty
gtéwnej tresci.

Niedozwolone uzycie

Mie deformuj znaku! Mie umieszczaj znaku na tle Mie zmieniaj kompozycji elementdw znaku!
utrudniajgcym czytelnosc!

FL-™ miinisterstwe Kultury i Ministerstyge Kulty Ministarstwo Kultury &in
e | Desludzicte Marod crmge P L | Dziedzictwa Maradowege ./,

Zawsze uZywaj Znaku z zastosowaniem Mie uzywaj znaku winnej kolorystyce Mie przyrinaj znaku!
pola ochronnego! niz dozwolona!

£ Minisberstwa Kultury Minlsberstwe Kultury 0ty memusue ey
i Driedzictwa Narodowego. | Dosedzictwa Marcdowego FL
¥ et adodetns 44 | Diiedzictwa Narcdowego i

~ Mini Kultury i Dicdz

Zrodto: www.gov.pl/web/kultura

Dobra praktyka jest przechowywanie plikow logo w formacie PNG lub PDF, co utatwia ich
estetyczne wkomponowanie.
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PDF CZY PNG?

Dobra. PrzygotowalisSmy juz najwspanialszy projekt na Swiecie. Pojawia sie pytanie co dale;.
Co mozemy wystac¢ do drukarni, a co wrzucic na nasze social media? Zanim przejde do samych
formatdw, trzeba zrozumie¢ podstawowa roznice miedzy rastrem a wektorem. Grafika rastrowa
(bitmapowa) to obraz zbudowany z pikseli - matych punktow, z ktérych kazdy ma swoj kolor.
Typowe przyktady: zdjecia, kolaze, obrazy w Photoshopie. Grafiki rastrowe przy powigkszaniu
traca jakos¢, moga sie ,rozpikselowac”. Grafika wektorowa opiera sie na matematycznych
krzywych i ksztattach. Jak wspominatem wczesniej, mozna ja dowolnie skalowac bez utraty
jakosci. W wektorach zazwyczaj sa loga, ikony etc. Zazwyczaj bedziecie pracowac na takich
plikach:

PNG to format, ktory najlepiej sprawdza sie przy grafikach na potrzeby internetu. Szczegdlnie
tam, gdzie wykorzystujesz przezroczystosc (np. logo, ikony). PNG zachowuje wysoka jakos$c¢
obrazu bez strat, ale pliki sa dos¢ duze.

JPG (JPEG) to rowniez format rastrowy, jednak stosuje kompresje stratna, dzieki czemu pliki
sq mniejsze, lecz moga traci¢ na jakosci. JPG najlepiej nadaje sie do zdjec¢ lub grafik petnych
kolorow, gdzie nie widac drobnych znieksztatcen.

PDF to format uniwersalny, idealny do druku lub przekazywania gotowych projektow. Zachowuje
uktad, teksty, czcionki i obrazy w wysokiej jakosci. Projekt zapisany jako PDF mozna otworzy¢
na roznych urzadzeniach bez utraty formatu.

PSD (Adobe Photoshop) i Al (Adobe lllustrator) to formaty robocze - zawierajg warstwy i inne

dane potrzebne do dalszej edycji projektu. Tych plikow zazwyczaj nie wysyta sie do drukarni.
Potrzebne sg podczas pracy nad grafika.

Jacek Ganski Jak Cie widza, tak Cie pisza. Podstawy sktadu graficznego dla amatoréw...



PORADNIK BARDZO KULTURALNY

NA CZYM DRUKOWAC

Papier to podstawowy nosnik, z ktorym pracuje kazdy grafik. Wybor odpowiedniego rodzaju
papieru ma ogromne znaczenie, poniewaz wptywa nie tylko na wyglad projektu, ale tez na jego
odbior, trwatosc oraz koszt druku. Dobrze dobrany papier potrafi podkresli¢ charakter projektu -
sprawic, ze plakat bedzie bardziej wyrazisty, ulotka czy zaproszenie eleganckie, a katalog
profesjonalny. Dlatego warto zna¢ podstawowe pojecia, takie jak gramatura, wykonczenie
powierzchni czy typ papieru.

Pierwszym i najczesciej uzywanym parametrem opisujacym papier jest gramatura. Okresla ona
grubo$é i sztywnos$¢ arkusza. Gramatura mierzona jest w gramach na metr kwadratowy (g/m?).
Im wyzsza wartosc, tym papier jest grubszy i bardziej sztywny. Zwykta kartka z drukarki ma
zazwyczaj gramature od 70 do 90 g/m?* - jest lekka i elastyczna, co sprawia, ze dobrze nadaje
sie do codziennego drukowania. Papier o gramaturze 120-170 g/m? jest juz wyraznie solidniejszy
i czesto uzywany do ulotek, plakatéw lub broszur. Jeszcze grubszy papier, o gramaturze od
200 do 300 g/m?, stosuje sie w produkcji wizytowek, oktadek katalogow czy zaproszen. Papier
powyzej 300 g/m* ma juz forme kartonu i jest wykorzystywany w projektach wymagajacych
duzej trwatosci, takich jak oktadki premium czy pudetka.

Drugim waznym elementem jest wykonczenie powierzchni papieru, ktore decyduje o jego
fakturze i potysku. Najczesciej spotykane sa trzy podstawowe rodzaje wykonczen: btyszczace,
matowe i satynowe.

Papier btyszczacy (gloss) ma gtadka, ISnigca powierzchnie, ktora odbija $wiatto. Dzieki
temu kolory wydaja sie bardziej nasycone, kontrastowe i zywe. Jest to idealne rozwigzanie
do drukow reklamowych, katalogow i zdje¢. Wada tego rodzaju papieru jest to, ze tatwo
sie ‘palcuje’, a refleksy moga utrudnia¢ czytanie w mocnym $wietle. Z kolei papier matowy
(mat) ma powierzchnie bez potysku. Daje elegancki, stonowany efekt, a kolory sa bardzie;
naturalne i delikatne. Matowe wykonczenie jest czesto wybierane do projektdw, ktore maja
wygladac profesjonalnie i czytelnie - np. do folderéw firmowych, zaproszen, broszur i publikacji
tekstowych. Pos$rednim rozwiazaniem jest papier satynowy (semi-gloss, silk), ktory taczy zalety
obu poprzednich typow. Ma lekki potysk, ale nie odbija Swiatta tak mocno jak btysk, dzieki
czemu dobrze oddaje kolory, a jednoczesnie pozostaje elegancki i przyjemny w odbiorze. Papier
satynowy czesto stosowany jest w katalogach, magazynach i plakatach reklamowych.
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W praktyce graficznej spotykamy rowniez rézne rodzaje papieru pod wzgledem materiatu
i sposobu wykonczenia. Najczesciej uzywanym w poligrafii jest papier kredowy, czyli papier
powlekany warstwa kredy. Dzieki niej jego powierzchnia staje sie idealnie gtadka i umozliwia
uzyskanie wysokiej jakosci druku. Stosuje sie go gtéwnie do ulotek, plakatéw, folderow
i katalogow. Drugim popularnym typem jest papier offsetowy, ktory jest niepowlekany
i ma naturalnie matowa powierzchnie. Nie odbija Swiatta i chtonie wiecej farby, przez co
kolory sa mniej nasycone, ale bardzo czytelne. Papier offsetowy stosuje sie w druku ksigzek,
notatnikow, kopert, papieru firmowego i drukéw uzytkowych. Coraz wieksza popularnosé
zyskuje takze papier ekologiczny, czyli wykonany z surowcow wtornych. Ma zwykle lekko
szarawy odcien i chropowata fakture, co podkresla jego naturalny, surowy charakter. Takie
papiery sg czesto wybierane do projektdw ekologicznych, minimalistycznych i artystycznych,
poniewaz dobrze wpisuja sie w modny trend ,eko designu”.

Mozesz spotkac sie takze z papierem fakturowanym, ktéry ma widoczna strukture, przypominajaca
np. ptétno, len, prazki lub skdre. Jest to papier ozdobny, czesto wykorzystywany do zaproszen,
dyplomow, certyfikatow lub eleganckich wizytéwek. Odrebng kategorig jest papier fotograficzny,
stosowany do druku zdjec. Pokryty jest specjalng warstwa, ktéra pozwala uzyska¢ wysokie
nasycenie kolorow i duza szczegotowosé obrazu. Wystepuje w wersjach btyszczacej, matowej
i potbtyszczace;.

Dobra praktyka jest rowniez konsultowanie sie z drukarnia przed rozpoczeciem druku. Kazda
drukarnia moze miec nieco inne rodzaje papierow, a takze zalecenia dotyczace konkretne;
techniki druku. Pamietaj, ze nawet najpiekniejszy projekt graficzny moze straci¢ swoj urok,
jesli zostanie wydrukowany na zZle dobranym podtozu. Z drugiej strony - dobrze dobrany papier
potrafi nada¢ zwyktemu projektowi wyjatkowy charakter i profesjonalny wyglad.
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TRENDY

Swiat designu zmienia sie szybko, ale jedno wydaje sie niezmienne. Dobry grafik to wieczny
uczen. Niewazne, czy dopiero zaczynasz, czy masz juz doswiadczenie, zawsze znajdzie sie co$
nowego do odkrycia.

Trendy w designie mozna sledzi¢ w wielu miejscach, zaréwno w internecie, jak i w mediach
branzowych. Warto regularnie odwiedzac portale i platformy takie jak Behance czy Pinterest,
gdzie projektanci z catego Swiata publikuja swoje prace i inspiracje. Skrolluj rolki na facebooku
czy instagramie. Podoba Ci sie jaki$ zastosowany efekt? Zobacz jak powstat, sprébuj go
odwzorowac. Inspiruj sie, obserwuj, analizuj i przede wszystkim - tworz (i nie boj sie pokazywac
swoich prac!). Z catego serca zycze Ci powodzenia!
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Jacek Ganski

Grafik komputerowy z blisko dwudziestoletnim doswiadczeniem w branzy kreatywnej. Od lat
zajmuje sie projektowaniem graficznym, sktadem publikacji oraz tworzeniem materiatéw pro-
mocyjnych dla firm, instytucji publicznych, organizacji pozarzadowych czy klubdw sportowych.
Na swoim koncie ma setki zrealizowanych projektéw - od logotypdw, systemow identyfikacji
wizualnej (SIW), przez plakaty, ulotki, katalogi i banery, po kompleksowe kampanie reklamowe
i materiaty wizerunkowe. Zajmuje sie rowniez marketingiem i promocjg, taczac kompetencje
projektanta z wiedza o komunikacji wizualnej i strategii marki.
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